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Resumen

El articulo se propone entender la Plaza de Mercado como lugar de memoria partiendo
de un analisis que involucra cémo los regimenes de verdad que se establecen desde la
higiene y la salud publica determinaron la consolidacion entre otros dispositivos como la
carcel, el leprocomio y el hospital: la plaza de mercado.

Este Ultimo se caracteriza por pervivir como anclaje del mundo rural donde se presenta
una agrupacion intencionada de unos oficios populares, al igual que significa el principio
de abastecimiento de las ciudades y el escenario de los debates y corrillos que permitie-
ron consolidar audiencias a los procesos revolucionarios y sociales.

Hoy ese antiguo espacio, en principio de localizacién del comercio, escenario de los
procesos revolucionarios, se debate en la lucha por permanecer ante nuevas practicas
y discursos del mercado y de la cultura como son las grandes superficies o hipermerca-
dos y centros comerciales.

Palabras claves:

Plaza de Mercado, Lugar de Memoria, Latinoameérica, Higiene, Discurso, Poder, Ciudad,
Hipermercados, Luchas Sociales.
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Introduccioén

0s lugares de memoria son construc-

ciones materiales e inmateriales que

se han quedado en los sentimientos y
las mentalidades de los habitantes a través
del tiempo. Estos han sido afirmados desde
los simbolos nacionales como lo hace Pierre
Nora o negados desde sus rituales y ritmos
como lo realiza Marc Augé. Sin embargo, ne-
gados 0 no persisten en narrar un momento o
toda una historia de cbmo permanecen en las
ciudades y pueblos, desde lo recéndito de la
vereda hasta lo congestionado del barrio.

Frente a una historia de América Latina
hoy, es interesante pensar en coOmo suce-
dieron los hechos que permitieron gestar los
movimientos de independencia en América
Latina: desde la gresca por el florero de Llo-
rente en Bogota — Colombia, hasta los cam-
panazos en la madrugada del grito de dolo-
res en México. Pero mas aun, analizar en que
forma la inmediata vinculacion del pueblo y
Su activa participacion en los movimientos
revolucionarios estuvo anclada a su presen-
cia en la plaza publica, en la que fuese la pla-
za de armas, la plaza constitucional y final y
necesariamente la plaza de mercado.

El trabajo de Miles Richardson (1982)
Being — in — the Market versus Being — in — the
plaza: Material Culture and the construction
the social reality in Spanish America, plantea
las relaciones que posicionan a los poblado-
res con respecto a la plaza como espacio de
interacciones entre la estética simbdlica de lo
que representa la plaza histérica/arquitecto-
nica, por decirlo asi, y la plaza comercio/mer-
cado, en donde se juega con el palimpsesto

de la dinamica espacial y se interroga sobre
como se desarrollan este juego de simbolos
y signos que transitan en la construccion de
este espacio social.

Richardson se pregunta por las formas en
que la gente transforma y apropia fisicamen-
te la plaza, teniendo en cuenta su funcion
como espacio de mercado y escenario histo-
rico republicano. Para poder responderse la
cuestion, relaciona la genealogia de la plaza
recordando que de centro de la cuadricula
hispanica, lugar de armas colonial, mercado
y parque publico, debia centrar su mirada a
las relaciones que la gente establece con el
lugar. Del mismo modo aunque en una mira-
da poco mas urbanistica Juan Carlos Pergo-
lis se pregunta por la construccion, disefio y
semidtica de las plazas de mercado de cara
a una modernidad materializada en estilos y
tendencias espaciales y por lo tanto sociales.

No obstante, el presente trabajo preten-
de superar estas escalas de andlisis, que
se han elaborado y retomar o formar una
discusion, frente a las transformaciones del
espacio habitado conforme a discursos y
disposiciones legales amparadas en dispo-
sitivos y sistemas simbdlicos dominantes.
Con el fin de pensar la plaza de mercado
como lugar de memoria: mas que de aque-
lla remembranza celebrante, de una memo-
ria técnica que permite que aunque despla-
zados de la plaza politica y aun encerrada
en edificios muy bien disefados o simple-
mente acondicionados, sigan subsistiendo
y caracterizando la cultura popular frente al
capitalismo contemporaneo.
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Finalmente la pregunta que busca res-
ponder este breve texto es: ¢En qué forma la
plaza de mercado es un dispositivo de doble
agenciamiento social? La pregunta parte de
entender cémo ese régimen de verdad que
se establece desde la higiene y la salud pu-
blica por llamarle de algin modo, determi-
né la consolidacion entre otros dispositivos
como la carcel, el leprocomio y el hospital; la
plaza de mercado. Sin embargo, este Ultimo
se caracteriza por un doble agenciamiento
pues si bien se puede plantear en términos
de agrupacion intencionada de unos oficios
populares, también significaba el principio
de abastecimiento de las ciudades y ante
todo un espacio para localizar y organizar a
pobres y campesinos.

Higiene, y mercados:
nuevas localizaciones de lo urbano

El discurso de la higiene bien puede inter-
pretarse como un discurso instituyente de
acciones y por lo tanto garante del régimen
de verdad con el cual se buscé el control
sobre el cuerpo social. Michel Foucault
(2005) afirma que los rituales del habla, las
sociedades de discurso, los grupos doctri-
nales y las adecuaciones sociales, terminan
definiendo los procedimientos de sumision
del discurso:

...la mayoria de las veces unos se vinculan
con otros y constituyen especies de grandes
edificios que aseguran la distribucion de los
sujetos que hablan en los diferentes tipos de
discursos y las adecuaciones de los discur-
S0s a ciertas categorias de sujetos. (p. 45)

En la misma linea argumentativa -que se
relaciona con los modos de entender este
proceso histérico en conceptos como /a vi-
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gilancia olfativa en Alain Corbin'-, la apues-
ta de Foucault permite entender como el
andamiaje del poder se desarrollo gracias
a la interrelacion de instancias cientificas y
de orden politico a través de las cuales se
regularon las ciudades y sus pobladores. El
espacio publico seria en Ultimas el destino
de esta serie de enunciaciones, teniendo en
cuenta como lo afirma Estela Restrepo que
desde Hipdcrates se pensaba que habia
una intima relacion del medio geografico y
las enfermedades, lo que llevd a pensar en
la organizacion sanitaria de las calles y sitios
de concurrencia general que lograra transfor-
mar “la atmosfera corrompida por elementos
contumaces provenientes de circunstancias
climaticas o topograficas o de pantanos y
aguas estancadas” (Restrepo, 2011).

El mercado se clasificé desde el siglo
XVIII como uno de los espacios mas fétidos
e insanos de las ciudades, junto a la carcel
y después de multiples entierros, la iglesia
(Aries, 2000). Se determind asi, que era un
escenario peligroso para la salud:

...10s mercados, marqueteria olfativa cons-
truida en lo profundo del corazon del Paris
nauseabundo... Sus depésitos subterraneos
exhalan una gama de olores a vegetales po-
dridos. En la superficie los efluvios del pes-
cado asaltan al que pasa. La impregnacion de
sus mostradores aviva el fantasioso deseo de
su destruccion. (Boudon, citado por Corbin,
2002, p. 66)

Es desde esta serie de reacciones al feno-
meno del mercado en las calles que se recu-

1 Haciaelsiglo XVl la necesidad de detectar los miasmas
que transportan el contagio de las pestes y su putrefaccion
llevo a los cientificos a traducir un sistema de sintomas en
el aire buscando: “detectar los gases y aires irrespirables;
de discernir y describir virus, miasmas y venenos entonces
inasibles” (Corbin, 2002, p. 23).

1
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rre a la adecuacion de espacios especializa-
dos para su funcion. Hacia 1750 en Francia
se pondria en marcha la cuestion urbana,
como se le denomind a la materializacion del
concepto funcional de “Ciudad — Maquina”
que incité a un manejo del “aseo topografi-
co” sumado al “aseo social” (Corbin, 2002),
lo que desembocaba en un movimiento de
higienizacion de las calles y los sitios de
concurrencia. Francoise Boudon en su La
salubrite du Grenier del abondance a la fin
du sciecle, expone como parte de la adecua-
cion de los espacios en clave de higiene que:

El pavimento alegra la mirada, hace Ia circula-
cion mas facil, facilita lavar con mucho agua.
Pero pavimentar es primero, aislar de la sucie-
dad del suelo o de la putricidad de las capas
acuaticas. En los bodegones vecinos de los
mercados el embaldosado se hace indispensa-
ble. (Boudon, citado por Corbin, 2002, p. 106)

Esta serie de cambios estructurales se
acompanaron de consignas y discursos que
determinaban el orden de las préacticas. En Vi-
garello (2006) encontramos por ejemplo que
para el siglo XIX en Francia ya se hablan crea-
do comisiones de médicos que se encarga-
ban de regular y legislar sobre las practicas
y los lugares insalubres. Como se establece
desde Foucault, se presenta una judicializa-
cion de las costumbres sustentadas en codi-
gos que regian tanto el cuerpo de los sujetos
como el cuerpo de sus ciudades. Volviendo a
Vigarello, se encuentra que por ejemplo hacia
1810 un decreto permite clasificar los estable-
cimientos peligrosos: los de primera catego-
ria, los insalubres debian instalarse afuera de
las ciudades, los de segunda categoria deben
acatar un control sobre olores y emanaciones
y los de tercera expedir autorizacion para su
funcionamiento, de tal manera que dicho con-

sejo tiene la autoridad sanitaria de sefnalar y
sancionar (p. 256).

La carcel, el cementerio y el matadero,
salieron de la ciudad, pero la plaza no. éQué
pasod? Finalmente habia que admitir, que si
bien el mercado aunque estructurado en la
construccion de plaza imponia un foco po-
sible de deterioro higiénico, también se en-
tendia que no habia otro érgano operativo de
comercio en la ciudad. Su papel como es-
cenario de abastecimiento y distribucion en
diferente escala le implicd seguir operando
en la centralidad de las ciudades.

Entonces era necesario crearle al mercado
paredes para aislarlo, organizarlo y normali-
zarlo en la metropoli. La plaza de mercado
muta su concepcion incidental, espontanea
de ocupacion de la superficie para estructu-
rarse y organizarse en edificios disefados y
equipados con el fin de contener este foco
de infecciones y aglomeraciones humanas a
través de arquitecturas en galerfa y construc-
ciones fabriles. A partir de estas caracteristi-
cas se dio ese doble agenciamiento, primero
se presentdé como un problema de higiene
que llevo a su contencioén, pero de otro lado
seguia siendo necesidad alimentaria para la
vida cotidiana de los ciudadanos modernos.

Para el caso de Colombia el movimien-
to de “depuracion social” de los pobres,
indigentes e insalubres marché de la mano
del discurso contagionista que se reforzéd en
el siglo XIX con la aparicion y proliferacion del
Colera en Europay de alli la incertidumbre en
el tropico, tanto en un pais como en el otro.
En naciones como Chile se implementaron
codigos de vagos y ociosos, que pugnaban
directamente sobre quienes representaban
peligro para el colectivo (Falcon, 2005; Calvo
& Saa, 2002; Porrta & Araya; Joffré, 1999;
Llano & Campuzano). Pobres, vagabundos,
ociosos, penados y enfermos cronicos que
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obligaban a reforzar las instituciones hospi-
talarias y de reclusion, al mismo tiempo que
se implementaban cédigos de proteccion del
espacio publico.

Sin embargo, se puede distinguir que a
pesar de los controles y continuos intentos
por homogeneizar las costumbres, fue in-
fructuoso el proceso con comunidades ori-
ginarias y el campesinado y artesanado co-
lombiano, en este caso bogotano.

El Mercado: su definicion y sus
metaforas

El concepto comuin de mercado habla de un
ambiente social donde se propician relacio-
nes de intercambio en el que hay una cons-
tante interacciéon entre compradores y ven-
dedores, en los cuales existen operaciones
asociadas a la circulacion de las mercancias
y la relacion de aumento o disminucion de
precios y valores. Segun la Real Academia
Espanola, es primero un sitio publico desti-
nado permanentemente, o en dias senala-
dos, para vender, comprar o permutar bienes
0 servicios; segundo es el conjunto de activi-
dades realizadas libremente por los agentes
econdémicos sin intervencion del poder publi-
co; también es el Conjunto de operaciones
comerciales que afectan a un determinado
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sector de bienes; o la plaza o pais de espe-
cial importancia o significacion en un orden
comercial cualquiera. Y finalmente tratando
de ver su concepto desde el consumo, el
diccionario lo define como un conjunto de
consumidores capaces de comprar un pro-
ducto o servicio, llegando a su definicion for-
mulaica como Estado y evolucion de la oferta
y la demanda en un sector econémico dado
(R.AE, 2001).

Podria pensarse que la vision cultural en
estas definiciones usadas y consultadas esta
sumergida en los pliegues de dichas concep-
ciones 0 que definitivamente estos esfuerzos
generalizantes se quedan cortos ante la ne-
cesidad de contemplar las tendencias inter-
pretativas del mercado en sus especificida-
des mas humanas con respecto a los analisis
comerciales y financieros en la globalidad del
mercado que hoy se observay vive?,

No obstante, el presente texto se circuns-
cribe en el horizonte urbano del mercado, la
escala esencial de las relaciones que constitu-
yen su realidad, el micromercado: el comercio

2 Enla Geograffa hay varios trabajos sobre la cuestion fi-
nanciera, pero hay estudios que conciben el concepto de
Mercados emergentes para hacer referencia a las fluctua-
ciones comerciales que se originan al margen de las econo-
mias globales de mercado y que a pesar de ser periféricos
captan la atencion de inversores de todo el mundo (Sidaway
& Pryket, 2000, pp 187 — 210).

1
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de la calle, del supermercado, la tienda hasta
llegar a las grandes superficies y centros co-
merciales, la interaccion social en la cual flu-
yen finalmente todas las tendencias globales
y nacionales de las conductas econdmicas.
La escenificacion de acciones y repertorios
que se pueden mirar desde lo cultural para
mirar sus mecanismos de interaccion.

Sociologicamente se ha establecido la
discusion frente a la teoria econdmica. John
Lie (1997), permite entender que este con-
cepto/campo ha carecido posiblemente de
una perspectiva interdisciplinaria para definir
algunos fendmenos asociados al universo
conceptual que puede implicar hablar del
mismo. Asi como la referencia al espacio
como entorno dinamizador o sujeto transfor-
mador, establece posibilidades de estudio,
0 de la misma forma la memoria como ca-
mino y lugar experimenta sentidos multiples,
en la vision de la presente propuesta es im-
portante desbordar al mercado mas alla de
la perspectiva econémica y funcional con
que se ha tomado en la mayoria de estudios
que le enfocan, salvo los que se ubican en
el campo del consumo (Ewen, 1991), que ya
pertenecen al campo socioldgico donde hay
una apuesta sobre los elementos simbdlicos
gue se ponen en juego en este conjunto de
relaciones (sobre estos trabajos se hara refe-
rencia mas adelante).

En este sentido es importante pensar el
mercado como un conjunto de relaciones y
artefactos en circulacion permanente, a pe-
sar que Lie al introducir su texto describe la
ambigUedad del concepto y las concepcio-
nes que ha tenido para economistas como
Smith, quien lo definia como el hueco central
en el corazén de la economia (Lie, 1997, p.
342), o la version sociolégica en Friedman
cuando aduce que la caracteristica central
de la técnica del mercado es la de lograr la

coordinacién/ armonia de la simple econo-
mia de intercambio, lo que en resumen para
Lie era el mercado neoclasico despojado de
las relaciones sociales, instituciones o tec-
nologias y carente de elementales preocu-
paciones sociolégicas como la energia, las
normas y las redes.

Desde la historia, Fernand Braudel expo-
ne algunos rasgos de los mercados y comer-
cios urbanos que representan la variedad de
relaciones y la identificacion de las ciudades
con sus comercios, cuando propone que:

...1os mercados urbanos hacen tangible, en
todas partes esta funcion de movimiento. Un
viajero podria decir de Esmirna en 1963, que
“no era mas que un bazar y una feria” pero
toda ciudad, cualquier ciudad era ante todo un
mercado. (Braudel, 1984, p. 438)

Una metéafora que bien podria matizar una
caracterizacion de las calles bogotanas, las
cuales representan toda clase de represen-
taciones urbanas plasmadas en fachadas,
vitrinas, letreros y situaciones cotidianas.

De la plaza mayor al tejido de plazas

Desde la escuela se ha ensenado que el gri-
to de independencia se dio en un viernes de
mercado en la plaza mayor. La tienda de Llo-
rente, un negocio en la esquina de la plaza
agencid un espacio estratégico para drama-
tizar una reyerta que sirvid de pretexto para
llamar la atencion de los campesinos. El pue-
blo esta en la plazay se enardece. Al pasar la
independencia el pueblo seguia en la plaza,
pero no era tan emocionante como antes, los
cronistas bogotanos recogidos en la pluma
de los historiadores de Bogota expresaron
todo el disgusto estético — social que la plaza
y su mercado brindaba a la ciudad.
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Cuenta Alfredo Iriarte para no ir tan lejos
que las autoridades capitalinas sufrian con
los problemas de salubridad de algunos Iu-
gares de concurrencia colectiva: el tradicio-
nal mercado del viernes en la plaza se habia
transformado en un verdadero desagravio
al orden republicano que se pretendia ins-
taurar. Como medidas cautelares la muni-
cipalidad orden¢ el traslado del mercado a
las plazas de San Francisco y San Agustin
respectivamente para solucionar el proble-
ma pero “los tozudos mercaderes, luego de
poco tiempo, retornaban a su sitio predilecto
para ensuciarlo y envilecerlo como siempre”
(Iriarte, 1989a, p. 71).

Posteriormente Juan Manuel Arrubla, co-
merciante y conocido constructor de poco
aprecio entre las elites pero necesariamente
buen socio y contratista del Estado acuerda
hacia 1861 con la municipalidad la construc-
cibn de una plaza especializada para tales
efectos® (Iriarte, 1989a). En otro texto, este
mismo autor menciona la influencia de los
Regatones como “intermediarios que actua-
ban con francos propodsitos especulativos”
(Iriarte, 1988b, p. 54) surgidos desde los
primeros intercambios en tiempos de la co-
lonia, este sector de la poblacion granjeo la
enemistad de quienes vendian sus produc-
tos antes de llegar a la plaza y podian cons-
tatar que lo que habian dado por bajo precio
los intermediarios o regatones lo ofertaban
en usura. lriarte describe una jornada tradi-
cional en los siguientes términos:

3 La construccion finalizé en 1864 y fue nombrada Plaza
de la Concepcién. Hay que recordar que este ciudadano
fue el mismo gestor de las conocidas y ya desaparecidas
Galerias Arrubla, construidas hacia 1846, las cuales se ca-
racterizaban por su innovacion y altura (tres niveles) en la
ciudad colonial. Una tipologia arquitectonica que tomo fuer-
za y perfilo lo que mas adelante se denominaria como estilo
de Galerfa en varias plazas de mercado que guardan dicha
estructura como la de Girardot - Cundinamarca (1948) y las
de la Alameda y Siloe (1950) en Cali - Valle. Esta tltima sal-
vada por su comunidad como patrimonio.
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...el dia de mercado en Santafé, el primer acto
eralamisay luego empezaba el vértigo de las
transacciones, compraventas y negocios de
toda indole. Logicamente el dia de mercado
era la jornada esplendida de las chicherias,
cuyas ventas se multiplicaban hasta lo inve-
rosimil con toda su fatal secuencia de rifias y
atentados contra la seguridad y la salubridad
de la urbe. (Iriarte 1988b, p. 54)

Discursos como los citados contribuyeron
a estigmatizar y determinar la importancia
de constituir formas de separacion de unos
grupos y de mantener un orden. Con el cre-
cimiento de la ciudad y los nuevos barrios, el
mercado campesino se traslada y transfor-
ma su periodicidad. Del concepto originario
de dia semanal de mercado se paso al ritmo
diario, debilitando la circulacion del campesi-
nado en funcion de las distancias y los me-
dios, pues era mas sencillo bajar al pueblo
una vez a la semana que permanecer alli to-
dos los dias. Es posible que la presion de las
medidas cautelares del Estado y la influencia
de las Elites que tienen sus apuestas en el
maquinismo ferroviario y el disefo de impo-
nentes bodegas, transformara la geografia
humana de las plazas de mercado.

Por otro lado, como propone Mario Bar-
bosa (2005) el principio de siglo se caracte-
rizé por la materializacion de las intenciones
de la élite sobre el control de lo popular y sus
espacios:

Estas primeras décadas del siglo se caracte-
rizaron por campanas moralizadoras impul-
sadas por la élite, bajo la influencia de las
teorias social-darwinistas que, entre otros
postulados, aceptaban la “inferioridad de la
raza hispanoamericana”, en particular de los
sectores pobres de estas sociedades. (p. 28)

1
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Estas consignas determinaron lugares
especificos alejados del centro y de las zo-
nas residenciales para situar las plazas de
mercado y el comercio circundante, como la
plaza/Galeria de las cruces (1928) o la plaza
Espafna, antigua plaza de maderas origina-
da con la llegada del ferrocarril de la Sabana
y desmembrada hacia los anos 60 y 70 del
siglo pasado, para reforzar a Corabastos y
Paloqguemao como los nuevos centros de
abastos de Bogota.

A modo de cierre:
anclajes, memorias y compromisos

El punto de partida de varios estudios sobre
esta cuestion apuntan a la globalizacion y la
transnacionalizacién y sus consecuencias
en los mercados internos de los paises del
tercer mundo, economias urbanas vy terri-
torialidades signadas por el mercado y lo
masivo como horizonte donde se solapan la
pobrezay el conflicto social (Roccietti, 2000;
Lyons & Snoxell, 2005a y 2005b; Mooya &
Cloete, 2007). Al interior de las dindmicas del
mercado, las caracterizaciones de quienes
interactlan y cémo configuran sus espacia-
lidades tiene un importante acercamiento
en trabajos que buscan entender las redes
formadas en los mercados urbanos, inter-
cambios y formas de sociabilidad (Spillman,
1999; Besnier, 2004), las que van desde las
relaciones con una neo- ruralidad hasta la
apropiacion de un sistema - ciudad contem-
poraneo, asi como la generacion de nuevos
tipos de relacion en los espacios ocupados
(Lins, 1999; Watson, 2009). Ademas de es-
tas tendencias interpretativas, se ubican los
acercamientos en el horizonte de la comu-
nicacion, la estética y sus intercambios sim-
bolicos:

La comercializacion y 1a produccion no estan
separadas, sino bien cerca la de una de la
otra. Y en esta economia (popular) las relacio-
nes familiares son fundamentales y se hacen
visibles directamente en el puesto mismo de
trabajo: el vendedor no es el individuo sino 1a
familia entera, el marido, la esposa y los hijos
son los que cargan los productos, los organi-
zan, los publicitan los reponeny venden. En el
supermercado la relacion constitutiva es otra,
la inversa: un solo duefio —invisible- y todos
los demds trabajadores asalariados. (Barbero,
1981, p. 3)

Barbero critica el descuido intencional y
totalizante de lo transnacional sobre la ca-
lidad de esta serie de relaciones que impli-
can formacion de identidades y comporta-
mientos frente a lo urbano. Otra perspectiva
interesante aterrizada sobre la imagen, se
encuentra en la estética del consumo y la
masificacion en los mercados urbanos don-
de hay una mirada sobre la configuracion de
la marca y las implicaciones que tiene sobre
la arquitectura y la organizacion del espacio
metropolitano (Julier, 2005), articulando tanto
los codigos de los intercambios entre acto-
res como la imagen y la marca que agrupan
y estructuran la materialidad de la calle y
otros lugares.

Por ultimo, pero no menos importante esta
la apuesta desde lo visual en la cultura ma-
terial que expone Juan Sanin (2008a, 2008b),
donde nos pone en contacto directo con los
sistemas de objetos que tedricamente ha tra-
bajado Baudrillard y nos propone para este
caso, la necesidad de trabajar con la marca
como imagen del consumo de una serie de
objetos que estan en el repertorio de los mer-
cados populares y sobre cuyos intercambios
ocurren relaciones que van desde la movili-
dad hasta la configuracion de territorios.
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La contribucion de esta propuesta pue-
de insertarse en el debate de la presencia
de coédigos vy transferencias culturales, que
permiten el fortalecimiento de un tejido so-
cial inmerso en las relaciones del mercado
urbano y por lo tanto generador de espacios
sociales que dinamizan su posicionamiento
frente a las economias de gran escala, fru-
to de los procesos de inversion que trajo la
globalizacion y la transnacionalizacion de la
economia.

No se trata de tomar posturas antiesta-
tales o paternalistas hacia manifestaciones
que se han reducido al concepto de lo popu-
lar, lo subterraneo, lo informal, lo pobre/mar-
ginal, etc. Lo que se pretende dimensionar
de forma interdisciplinar son:

Las politicas pdblicas sobre los mercados
informales, es decir, las regulaciones de las
plazas y las medidas que se toman alrededor
del control de precios entre las instituciones
decisorias/dominantes y los acuerdos de las
agremiaciones que se ven representadas en
Dplazas y comercios callejeros.

El planteamiento expuesto expresa en
buena parte los conflictos cotidianos de los
comercios informales y las luchas por el es-
pacio. Son otras violencias y otros escena-
rios donde la memoria tiene mucho por decir,
desde la presencia de la herencia técnica
que se plasma en los intercambios del co-
mercio, hasta las tecnologias que entran en
juego desde legitimidades estatales y posi-
ciones de consumo, conviviendo con for-
mas simbdlicas que niegan los intercambios
simplemente econdémicos asumiendo otras
transferencias simbdlicas.

En Colombia - Bogota los escenarios
de exclusion estan situados fuera de la ciu-
dad. La Penitenciaria Central del Estado de
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Cundinamarca conocida como el Panodptico
de Bogota (Hoy Museo Nacional), se ubico
a las afueras de la ciudad sobre los terrenos
que generosamente donarfa la comunidad
de San Diego para su construccion y que ha-
cia 1872 con los planos de Tomas Reed seria
la primera penitenciaria de Latinoamérica. El
Cementerio Central de 1825 con planos del
coronel Esquiaqui hacia el occidente de la
ciudad, y la Plaza de mercado de la Concep-
cién que se estructuro para retirar a los cam-
pesinos de la plaza de Bolivar®.

Con el crecimiento de la ciudad se incen-
tivo la dispersion de las plazas de mercado,
la especializacion de las plazas centrales en
oficios artesanales, el rol de las plazas sa-
telitales como abastecedoras de productos
agricolas y el fortalecimiento con la llegada
del ferrocarril de la Plaza de Maderas (cono-
cida como Plaza Espana).

Finalmente la ampliacion de otros medios
de transporte, el deteriord del centro de la ciu-
dad por causa de la violencia y los cambios
habitacionales de la elite, junto al surgimien-
to de los barrios obreros, hizo necesaria la
desactivacion de lugares como el Matadero
Distrital, el propio Panéptico que veria a los
reos desplazarse a la nueva y lejana cércel
de la Picota hacia 1947 y la creacion poste-
rior de las centrales de abastos mas grandes
del siglo XX: Abastos y Paloquemao.

¢{Podriamos  finalmente pensar que la
planeacion naturalizd los discursos de ais-
lamiento? Desde un principio; el deseo de
organizar las ciudades, sus servicios, sus
redes hospitalarias y de presidio, estuvo de

4 Hasta 1910, funcionaron en la Plaza de Bolivar las gale-
rias Arrubla que fueron lo méas parecido a los “San Andresi-
tos” de hoy y no eran precisamente ejemplos de salubridad
Incendiadas, con su destrucciéon dieron paso al desplaza-
miento de las funciones comerciales a los barrios vecinos,
fortaleciendo las operaciones de los pasajes de los cuales
el pasaje Rivas aun subsiste.
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la mano con subalternizar espacialmente al
pobre, al campesino y al obrero alejandolos
de los escenarios de poder politico, ence-
rrandolos en sus propias operaciones, pero
a su vez usufructuando de su trabajo para el

pero como en muchas —sino en todas- las re-
voluciones el pueblo orquesta, pero no dirige.
Quien decide organizar, determina a quien
aisla y como lo alsla. Las leyes de higiene
hoy son codigos y politicas de salud publi-

sostenimiento de todo el sistema social.

Fue el mercado histéricamente un her-
videro de ideas transformadoras, desde el
medioevo hasta nuestro romantico siglo XIX,

ca, la judicializacion del otro distinto pasé de
ser norma a ser una regla y los espacios se
sirven de agenciar la ilusion del control y la
realidad del caos.

.
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