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En las tltimas décadas, los estudios sociales han comenzado a marcar sus diferencias frente a las cien-
cias sociales, por cuanto han variado sus métodos y han comenzado a despegar su epistemologia de
las tendencias ideoldgicas dominantes en las ciencias sociales clasicas. Ya Wallerstein advertia de la
necesidad de resituar los saberes en el contexto del sistema—mundo, que en otros momentos también
habia situado al historiador Fernand Braudel y desglosado en investigaciones como el Mediterraneo
o las civilizaciones actuales.

En esta oportunidad en el contexto local surgen lecturas que buscan renovar las formas clésicas de
los acercamientos de la literatura, el mercado, el consumo y la estética. En un contexto de vida huma-
na cambiante y la necesidad de tejer nuevas relaciones de orden tedrico y metodoldgico, que permitan
la comprensién de aspectos emergentes, “Este libro se propone mostrar algunas perspectivas que pue-
den hacer comprensible cambios importantes que vienen sucediendo en campos como la literatura, el
arte y las relaciones sociales urbanas” (Borja, Castiblanco y Fajardo, 2014, p. 7).

En este sentido, el texto se encuentra organizado en dos grandes partes y un acapite que recorren
la experticia de los autores: en primer lugar se ubica el campo de la comunicacién en dialogo con la
literatura, donde se bifurcan las aproximaciones a la novela periodistica como un género emergente
en lo literario y con base en este ejercicio la reflexiéon de la relacién comunicacién-literatura. Luego
el segundo gran apartado recoge las reflexiones de los estudios urbanos y sociales en torno a los re-
pertorios comunicativos y simbélicos en la ciudad y la intervencién simbélica del mundo del merca-
do, la marca y la publicidad en las intimidades de las calles y ciudades. Para cerrar con la critica de la
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reproduccion, circulacién seriada y reproduccion
digital del arte en el escenario de la globalizacién.

Mirian Borja, experta en comunicacién, po-
siciona los efectos y reflexiones que sucita el
entrecruzamiento de los distintos medios de co-
municaciéon masiva con otros discursos de origen
estético y social, en este espacio plantea la emer-
gencia transhistérica del periodismo vy la literatu-
ra, que constantemente interactian en su papel
ficcional-narrativo de la realidad, produciendo
géneros alternos en proceso de empoderamiento
como las novelas periodisticas, con las cuales se
fractura el sustrato de la realidad narrativa que
tradicionalmente la novela literaria habia trazado.
En consecuencia sefnala que el lector entra a ser
parte de dicha interactividad narrativa por cuan-
to consume esa version “no ficcional”, generando
una nueva demanda de espectadores interactivos
con las formas de tales emergencias en los géne-
ros narrativos.

Producto de dichos cruces y emergencias entre
géneros, que producen formas diversas de semio-
tica y narrativa, Borja en el segundo segmento de
su intervencion en el libro, esboza las perspecti-
vas sobre la comunicacién de la literatura. En este
texto se busca trazar un mapa de las tendencias
que han contemplado la relacién mencionada
entre las cuales se encuentra la semidtica apoya-
da en los estudios de Roland Barthes y Umberto
Eco, a los aportes de teéricos como Yuri Lotman.
En este caso se pasa de una pragmatica a una criti-
ca que se sustenta en estudios cldsicos, tanto de la
comunicacién como los de Jakobson, asi como los
que implican el andlisis critico como los de Teun

Van Dijck.

Este apartado del libro permite ver la relacion
entre ficcionalidad—comunicacién y sociedad, la
cual entra a dialogar con las siguientes partes, por
cuanto lo estético y lo artistico estdn mediados
por su literacidad y su comunicabilidad, entendien-
do su caracter procesual en las relaciones sociales.

Al respecto, Andrés Castiblanco, experto en
estudios urbanos, lanza sus apuestas en primer
lugar realizando una cartografia tedrica de las ten-
dencias actuales que se disputan la atencién en

los estudios sociales, su entrada estd argumentada
desde cuestionamientos a lugares comunes que
han sido atendidos por las ciencias sociales desde
la interdisciplinaridad y la transdisciplinaridad.
Debates como la condicién postmoderna y sus
grandes relatos, lo urbano como dispositivo de las
fricciones actuales y el deconstruccionismo, son
escenarios donde establece el debate de las teorias
y autores marxistas y post marxistas, que dialogan
desde diversas posiciones epistemoldgicas.

En seguida Castiblanco situia las relaciones en-
tre modernidades y colonialidades, las cuales lo
llevan a la nocién del Espacio figural, el cual pro-
blematiza desde las relaciones con la semidtica y
la narrativa, a los efectos de estas relaciones en los
enfoques de los estudios sociales que van desde
los movimientos sociales y las subjetividades pa-
sando por las luchas identitarias hasta los que se
enfocan en la ciencia y la tecnologia, cuya pers-
pectiva retne los aportes de las ciencias puras y
sus reflexiones a los debates que los ESC (Estu-
dios Sociales de la Ciencia) han suscitado en ni-
chos interpretativos como los colombianos.

Finalmente Castiblanco posiciona su apues-
ta de investigacion propia en la lectura de la in-
tervencién simbodlica del mundo del mercado, la
marca y lo urbano, donde configura su concepto
del régimen visual, para entender las relaciones se-
mioticas de los sistemas técnicos del consumo y la
publicidad a través de dispositivos como la marca.
Para demostrar sus avances problematiza el cuer-
po como territorio de mercado, donde las marcas
hacen asidero desde sus ensonaciones y apuestas
de seduccion. En su exploracién llega a la coloni-
zacién de las marcas en lo urbano para terminar
su intervencién con la emergencia de las identi-
dades de marca, con las cuales se enfatiza o for-
talece la relaciéon entre estética-ficcion y comuni-
cacion en los territorios urbanos e incluso con la
globalizacion de los medios a los espacios rurales.

De tal forma que estos dos grandes apartados
del texto remiten al trabajo de Carlos Fajardo, ex-
perto en semidtica, quien sitia una critica a los
procesos con los cuales la cultura se cosifica y se
vende. Para este autor hay una mercantilizaciéon
de los valores propios de los pueblos que entran a
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un proceso de exhibicién, aculturacién y ponde-
racion simbolica, donde finalmente los consumi-
dores se llevan obras de bolsillo. En este caso se
dialoga desde la observacién critica desarrollada
por antropdlogos como Néstor Garcia Canclini,
en dialogo con tedricos como Baudrillard y Bau-
man, que para Fajardo son claves para entender
dichas relaciones entre el arte como producto y la
calle como escenario de lo que el autor denomina
bazar de lo efimero, en el que se ven diferentes fan-
tasmagorias y expresiones estéticas de paso furti-
vo como mercancia de un ambulantaje global.

Este libro permite entrarse a la medula de lo
que se vive en las ciudades. Consumos de noticie-
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ros que pasan de ser informativos a tramas episo-
dicas de tragedias reales, con las cuales el segmento
comercial hace su inversion simbolica que se re-
flejard en lo urbano, entre tanto la publicidad y la
marca se apoderan de tradiciones estéticas y artis-
ticas para vender. Todo esto en un escenario de re-
sistencias desde una cultura masiva y una popular
que sale a la calle con sus escapularios y sus arte-
sanias, a competir con las mercancias globales que
los medios de comunicaciéon estdn promoviendo.

El libro sitta apuestas de los estudios sociales,
pero en si mismo es una provocacion a ellos para
explorar los universos humanos que aun siguen
en la mirada obvia de la cotidianidad.
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